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VLIV REKLAMY NA UŽÍVÁNÍ TABÁKU

• Tabákový průmysl využívá vysoce sofistikovaných marketingových 

strategií

• Dostupná reklama a propagace činí tabákové výrobky atraktivnějšími

• Reklama a propagace zvyšuje pravděpodobnost, že dospívající 

začnou kouřit

• Reklama a propagace přispívá k normalizaci užívání tabáku a 

nikotinu

DiFranza et al., 2006; Donovan, Jencey & Jones, 2002; Harper & Martin, 2002; Lavack & Toth, 2006; Lovato, Watts & Stead, 2011;  Pollay, 2007;
Saffer et al., 2000; WHO, 2013



DĚTSKÝ MOZEK OHROŽENÝ ZÁVISLOSTÍ I REKLAMOU

Gogtay et al., 2004



FORMY REKLAMY, PROPAGACE A SPONZOROVÁNÍ



FORMY REKLAMY, PROPAGACE A SPONZOROVÁNÍ



REGULACE REKLAMY, PROPAGACE A SPONZOROVÁNÍ 

V OBLASTI TABÁKU

• Regulace reklamy a propagace napomáhá ke snížení atraktivity 

tabákových výrobků

• Omezení dostupnosti reklamy a propagace přispívá ke snížení 

užívání tabáku

DiFranza et al., 2006; Donovan, Jencey & Jones, 2002; Harper & Martin, 2002; Lavack & Toth, 2006; Lovato, Watts & Stead, 2011;  Pollay, 2007;
Saffer et al., 2000; WHO, 2013



JEDNOTNÁ BALENÍ TABÁKOVÝCH VÝROBKŮ



REGULACE REKLAMY V MÍSTĚ PRODEJE



REGULACE REKLAMY V MÍSTĚ PRODEJE



VÝZVY V REGULACI REKLAMY A PROPAGACE V 

OBLASTI TABÁKU

„NOVÉ“ MARKETINGOVÉ STRATEGIE PRŮMYSLU

• Nepřímá propagace na internetu

• Využívání sociálních sítí

• Influencer marketing

• Slevové akce na internetu

• Member get member marketing

• Atraktivní příchutě produktů

• Prezentování nižší škodlivosti produktů

• Atraktivní design výrobků

• Marketing v místě prodeje ve veřejných prostorech



VÝZVY V REGULACI REKLAMY A PROPAGACE V 

OBLASTI TABÁKU

UVÁDĚNÍ NOVÝCH PRODUKTŮ NA TRH

• Zahřívaný tabák

• Elektronické cigarety

• Nikotinové sáčky

• „Vitaminové“ inhalátory

• atd.
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