
Reklama na tabákové výrobky na sociálních sítích

výrobek

označení 
reklamy

modelka vypadá 
mladší 25 let

Zdroj: Instagram, 2020



Reklama na mladé publikum: tradiční pojetí nefunguje

Zdroj: Instagram, 2020

Profil tabákové 
firmy

Na první pohled 
nesouvisející téma
Cílí na nerozhodné 
mladé lidi, kteří se 
hledají

Nízká interakce



Funguje doporučení v reklamě na sociálních sítích 

Označení 
placené reklamy

Sdělení 
připravené PR 
agenturou

Publikované na 
osobním profilu: 
působí jako 
vlastní názor

Zdroj: Instagram, 2020



Sociální sítě jsou důležitým marketingovým nástrojem

„Tradiční“ reklamní 
letáček
publikovaný na 
sociálních sítích 
zasáhne další 
publikum

Označením dalších 
celebrit vytváří 
dojem „dobré party“

Zdroj: Instagram, 2019



Neetické: za doporučení tabákové výrobky zdarma

Zdroj: cz.iqos.com, 2020



Neetické: 
reklama na 
sociálních 
sítích využívá 
modely 
působící 
mladší než 25 
let

Zdroj: Facebook, 2020



Reklama na tabák opakuje přírodní motivy

Historická reklama ze 70. let 20. století Reklama ČR, 2020



Reklama na tabák opakuje motiv celebrit

Zdroj: K. Štichová: Vývoj české tabákové reklamy, 2013 Zdroj: Instagram, 2020


